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ECONOMIA

Los «autonomos por necesidad» bajan
un 30% en Alicante por la recuperacion

P Los trabajadores que iniciaban un negocio por cuenta propia durante la crisis representaban el 80% Y
ahora se sittian en el 50%, segun UPTA » Aumentan los «freelancex cualificados con proyectos de futuro

ROSA CARRIZOSA

B El refugio que tradicionalmente
ha supuesto el sector de los trabaja-
dores autdnomos cn las épocas de
crisis estd registrandoun vuelco sig-
nificativo en los dos alimos afios
porlamejoradelaeconomiaylaim-
plantacion de las nuevas ecnologi-
ascn clmundodelos negocios. Dos
factores que estdn cambiando el
maodelo hacia una mayor profesio-
nalizacitn, atenor de los perfiles de
los nuevos auldnomos.

Si durante los momentos mids
crudos de la recesion, los «antno-
mos por necesidads - rabajadores
recién despedidos o los que llevaban
varios afiossin empleo y que se lan-
zaban a la aventura abriendo un
negocio, en el b3% de los casos, en
el sector servicios- representaban al-
rededor del Bo% del colectivo en la
provineiy, sahora la cila se siwaria
en el 50%», un 30% menos, estima-
ba, Javier Pastor; secretario general de

la Union de Profesionales y Traba-
jadores Autdnomos del Pais Valen-
cid (UPLA-PV).

«La gente ha cogido micdons, ex-
plicaba Tastor porque ha habido
cxpericneias «mouy dramidlicas de
personas que han capitalizado las
ayudas del paro o pedido crédilos
para iniciar un proyecto, pero cuan-
dohan tenido que cerrar, se han vis-
0 con deudass, Durante L crisis, se
han disparado las altas, «lo que ha
creado una “burbuja de auténo-
mos, que, no obstante, ain contimia,
perotambién se han registrado mu-
chas bajas y es porque alos que se ini-
ciaban como “autdnomos por ne-
cesidad” no les explicaban los in-
convenientess, afiadia el represen-
tante de UPTA. Estos conformaban
un perfil de personas que creaban su
propia empresa «sin gran experien-
ciaen el sectors, De ahilos cierres al
ano o dos afins de trayectoria, afia-
dia astor.

Con los primeros sintormas de la
recuperaciin y el ligero repunte del
mercado laboral, con mds ofertas de
cmpleo, los parados buscan mas un
trahajo por cuenta ajena, en vez de
lanzarse a un proyecto profesional.
Unreciente informe de Adeceo, em-
presa del seclor de recursos huma-
nos, reflejaba quessicte de cada dicz
autdnomos preferirfa trabajar por
cuenla jenaa liempo completo por
stranquilidad v seguridads.

Negocios con nuevas tecnologias

Aunas, estdnirrumpiendocon fuer-
za en el eolectivo «los autdnomos
conprovectoy planes deviahilidad.
Sonjovenes allamentecualificados
que montan su empresa para dar
servicio a otrass, explica Pastor,
quien valicing que en un unos afios
este perfil de «freelances con pro-
yeelo lendrd protagonismo y dard
mis estabilidad al colectivo. Son los
emprendedores que apuestan por

encuadran en ol sector de la cons-
truccidn, que suponen el 14%. De
acuerdo con la encucsta de Adeceo,
el 51,2% de los emprendedores uti-
liza su domicilio como lugar de ta-
bajo habitual, un 23,8% usa un local
alquilado y el 9,9% recurre el espa-
cioscoworkings: -compartirun mis-
mo espacio de trabajo- con otros
profesionales. S6loun6,3% tene un
Iocal en propicdad.

Fn la mayoria de los casos (82%)
no tienen empleados y entre ol 20%
restante, el 16,2% tiene menos de cin-

jadores en plantilla. Mese a
que estos profesionales parece que
son el futuro del colectivo, atin en-
cuentran muchas trabas para iniciar
su aventura empresarial. Un 54,0%
sefiala como el mayor obstiaculo las
clevadas cargassociales y un 47% cri-
tica la elevada fiscalidad, segin

Fn los dos tltimos anos la afilia-
¢ion a la Seguridad Social de aué-
nomos comienza a remontar en la
provincia, tras seis afios de descen-
sos continuados. Desde ol inicio de

LOS DATOS
o lrat

EVOLUCION

Afiliacién a la Seguridad Social de

auténomos en junio en Alicante

Junio 2008 132.527

Junio 2009 120723

Junio 2010 us470  Adecco.

Junio 2011 114.341

Junio 2012 112.301

Junlo 2012 112017

Junio 2014 116644

Junio 2015 121539

Junio 2016 123.852

[Fuentes Ministerio de Emples y Seguridad Social

lasnuevastecnologiasylaeconomia
digital y que cn este momento su-
ponen, a nivel general, el 17% entre
losautdnomos, seguidos porlosque

la crisis, el ejercicio de 2013 fue el de
mayor retroceso, Los emprendedo-
res cotizantes bajaron en junio a
112,017, frente a los 132,527 del mis-
mo mes de 2008, No obslante, en
2014 comenzi anotarse el repunte.
¥ en jurtio pasado ya cran 123, 852 los
auténomos alicantinos registrados,
segin datos del Ministerio.

De trabajador de la construccion a montar
un negocio especializado en diseno en 3D

Jordi Martinez es autdnomo desde
hace unos meses y diversifica su
oferta para la arquitectura, la
industria, el textil o la cosmetica

R.C.
B Tiene 39 anos y hace seis meses
inicid suaventura profesional como
autonomo disefiador en 3D para
distintos sectores, después de afins
en la construccion. fordi Martinez
trabajaba en un laboratorin donde
sehacian los controles técnicos: es-
tudios geotécnicos de terrenos o de
calidad delos provectos de edifica-

cidn. «Vino el bajon de la actividad
y aguanté lo que pude. Como soy
delineanteyel disefio en3aDime gus-
tabayeramihobby, decidiimplan-
tarme por micuenta. Pensé “sinalo
hago ahora, me voy a arrepentir”s,
explica desde su casa, donde am-
bién tiene su oficina,

lainiciativa de Jordi Martinez se
encuadrarfa en el nuevo perfil que
estd ganandon terreno entre los au-
wonomos: con cualificacion y un
provecto definide para desarrollar.
De hecho, en el iempo que llevaen
el mercadoya realiza catilogos o in-
fografias para empresas del textil, de
arquitectura, interiorismo «y tam-
bién para la industria. En realidad,

el 3D tiene un mercado muy amiplio,
igualmente, sirve para la anima-
citin o la cosméticas. Poque todo par-
tedelaidea que quiere el cliente «y
se puede reproducir en 303 todo
desde telas, recreando incluso el
ambiente de lasals, o chalels, conin-
fografias .»

No cuantifica la inversion inicial
«porque como era un hobby, en
los dltimos seis anos he ido invir-
tiendo en el material con el que
trabajo ahora. Tenfa cuatro méqui-
naspotentes yun servidor, ademds
he ido compranda programas, con
loy que la inversion ya la tenfa hechas.

Siarrancd con el plan de ayuda
para primeros autdnnmos, de afoy

Jordi Martinez, reproduciendo en 3D un proyecto de vivienda.

medio. «Comienzas pagando con
una cuota de sqeums yluego vaau-
mentandos. Tiene ya clientes entre
fabricantes de telas 0 anquitectos que
trabajan en la costa para inversores

exiranjeros, pero admite que la labor
mas importante sigue siendo el
«puerta a puertas. «[e ienen que co-
nocer y, sobre todo, tener un buen
productos.

Laszonasindustriales invierten mas
eninnovacion quelas turisticas

» Madrid, Pais Vasco, Navarra
y Cataluna, con mas servicios
avanzados, lideran el ranking
autonomico de gasto en +D

EUROPA PRESS MAD&ID

M Lasempresasde Madrid, Pais Vas-
e, Navarra y Catalufia, conun im-
portante peso de la industria y los
servicios avanzados, son las que
masinvierten en innovacion tecno-
ldgica, segin el Observalorio de
Competitividad Empresarial de la

CdmaradeComerciode Fspana. Fs-
tas cuatrocomunidades tienenade-
mis una proporcion de empresas
innovadoras superior a lamedia.
En elladoopuesto se encuentran
las zonas en las que el rismo v la
agricultura tienen mayor peso rela-
tivn, al ser actividades menos inten-
sivas en el uso de recursos para lain-
novacion por su naturaleza pro-
ductiva. Segtin el Observatorio, los
costes v la falta de recursos prapios
son los principales ohsticulos que
tienen las pymes espafiolas a la hora
deacometer pracesos de innovacion.

P La pdgina web, destinada a
usuarios domésticos y a
ampresas, también ofrece
consejos de eficiencia energética

EUROPAPRESS man#ID

M Iberdmla halanzadouna mieva
paginaweb parasusclientesde Fs-
pafia (www.tnasesorenergeticoi-
berdrola.es) con el objetivo de
olrecer un asesoramienlo com-

pleto que contribuya a reducir el

importe de la factura eléctrica es-
cogiendo la tarifa y potencia que
se ajusta al consumo de cada
cliente v ofreciendo consejos de
eficienciaenergética, segin infor-
md la compania.

La plataforma, que se dirige
lanto a clienles domésticos como
anegocins, pymes v grandes clien-
tes en el mercado libre, permite co-
nacer, utilizando distintos simula-
dores, la tarifa que mejor se adap-
la a cada cliente y la polencia que
puede contratar segiin su consumo

Iberdrola lanza un asesor virtual sobre
tarifas que mejor se adaptan al cliente

real. Ademds, ofrece consejos de
ahorro energético en el uso de
electrodomeésticos, de sistemas de
iluminacion y de climatizacién no
s0lo en los hogares sino también en
instalaciones industriales.

Con este asesoramiento perso-
nalizado, que lambién se realiza a
través del teléfono gramito de aten-
cion al cliente v en los puntos pre-
senciales, la compaiiia busca dar
respuesta a las propuestas que ha
recibido de los propios clientes
sobre los servicios que requieren.




